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گـــزارش

نظارت حلقه گم شده در ایران چرا گروه های سیاسی ایران بیشتر 
غوغاسالار هستند تا برنامه گرا؟!

يکی از معضلات و مشــکلات ريشــه ای و بنيادی 
درفعاليت سياســی گروه هــای مختلف اصولگرا و 
اصلاح طلب كه عمدتاً هم باعث بی اعتمادی مردم 
به آن ها شــده و می شود اين اســت كه هيچکدام 
از اين گروه ها تاكنون بعد از گذشــت 45 ســال از 
انقلاب اسلامی برنامه مشخص اقتصادی، فرهنگی، 
سياســی و اجتماعی نداشته اند كه حول محور اين 
برنامه  ها به افکار عمومی پاســخگو باشــند. اما تا 
دلتان بخواهد جنجال آفرين و غوغاســالار هستند 

بخصوص هنگام برگزاری انتخابات خاص!
اينك كه در آســتانه برگــزاری انتخابات مجلس 
دوازدهم هستيم هيچکدام از گروه های اصلاح طلب 
)چه تندرو و چه كندرو( و گروه های اصولگرا مانند 
جمنا، شانا، امنا، پايداری ها، ائتلافيون و مستقلين 
تاكنــون يك ســطر برنامه اصولی و مــدون ارائه 
نکرده اند كــه در مجلس آتی چه خواهند كرد؟ اما 
الی ماشاالله دست به افشاگری های كاذب و صحيح 

و مخدوش كردن چهره های سياسی زده اند.
اينجاســت كه درمــی يابيم چرا تحــزب و حزب 
گرايی در كشــور طرفداری نــدارد و همين آقايان 
مثلا فعال سياسی يکماه مانده به انتخابات رياست 
جمهوری، مجلس و شــوراها پيدايشان می شود و 
بعد از انتخابات نيز به خواب چهار ســاله می روند 

تا انتخابات بعدی! 
ايــن روزها كه اقتصاد و معيشــت مــردم يکی از 
مهم ترين موضوعاتی است كه دغدغه مردم گشته،  
اين گروه های چپ و راست سکوت مطلق كرده اند 

و يك سطر برنامه هم ارائه نکرده اند.
در حالی كه نظرسنجی ها نشان داده كه موضوعاتی 
همچون مســکن و اجاره بها، مهار تــورم و گرانی، 
افزايش حقوق و دستمزد، وضعيت اشتغال و آينده 
جوانان و... مهم ترين اولويت های مردم و خواســته 
آنان از مجلس بعدی اســت، اما همين گروه ها كه 
مدام دم از افزايش مشــاركت مــردم در انتخابات 
می زنند برای گره های كــور زندگی مردم طرحی 
ندارنــد و آن ها همچنــان در فضايی گنگ و مبهم 
ســرگردانند! به راســتی وقتی اين گروه  ای مرجع 
به اصلی ترين وظيفه خود پای بند نيستند و هنور 
نتوانســته اند جامعه مخاطب خــود را اقناع كنند 
چگونــه می خواهند مــردم را به پای صندوق های 

رأی بکشانند؟ 
به آقايان چپ و راســت بايد گفت هر چند كه دير 
شده است و زمان بسياری از دست رفته است ولی 
لااقل در اين مدت باقيمانده ازسخن كم كنيد و بر 

مبلغ بيفزاييد!

استان تهران رکورددار بیشترین 
فعالیت شرکت های هرمی

معاون مبارزه با جعل و كلاهبرداری پليس آگاهی 
فراجا از دســتگيری 178 نفر در طرح شناسايی و 
پلمب شــركت های بازاريابی شــبکه ای غيرمجاز و 
دسيسه های هرمی خبر داد و اعلام كرد كه استان 
تهران و سپس البرز بيشــترين ميزان فعاليت اين 

شركت های كلاهبرداری را دارند.
به گزارش پليس، ســرهنگ عبداله چولکی اظهار 
داشت: در راستای طرح شناسايی و پلمب شركت 
های بازاريابی شــبکه ای غيرمجاز و دسيسه های 
هرمی، مرحله هفتم اين طرح با استفاده از امکانات 
و حداكثــر توان پرســنلی و ظرفيــت پليس های 

تخصصی برگزار شد.
وی با بيان اينکه اين طرح به مدت 6 روز در اواسط 
بهمن ماه سال جاری از در سراسر كشور به مرحله 
اجرا درآمد، افزود: با تلاش كارآگاهان اين حوزه در 
اين خصوص تعداد 178 نفر دســتگير و همچنين 
تعداد 10 شركت بازاريابی شبکهای غيرمجاز و 10 

مکان دسيسه های هرمی پلمب شده است.
معاون مبــارزه با جعــل و كلاهبــرداری تصريح 
كرد: بيشترين آمار دســتگيری و كشفيات مربوط 
به اســتان های غرب تهران، تهران بزرگ، البرز و 

خراسان رضوی است.
پليــس آگاهی ناجا با بيان اينکه فعاليت شــركت 
های هرمی طبق قانون ممنوع اســت، تصريح كرد: 
وعده پرداخت ســودهای كلان بابــت معرفی زير 
مجموعه از سوی گردانندگان )ليدرهای( اين قبيل 
شــركت ها، پوچ و فريبکارانه است و افراد جويای 
كار نبايــد در دام اين گونه شــيادان بيفتند. وی 
گفت: ضمناً شــركت های بازاريابی شبکه ای مجاز 
به فعاليــت دارای نماد اعتماد الکترونيکی از مركز 
توسعه تجارت الکترونيکی وزارت صنعت، معدن و 
تجارت به آدرس www.enamad.ir می باشند 
كه هموطنان عزيز می توانند جهت كسب اطلاعات 

بيشتر به اين آدرس مراجعه نمايند.
ســرهنگ چولکی در پايان از هموطنان خواســت 
كــه از پرداختــن بــه فعاليت هايی كــه دريافت 
ســود آن منــوط بــه وارد كردن اعضــای جديد 
اســت، جدا خودداری كنند و موارد مشــکوك را 
 در اســرع وقت با مركز فوريت های پليســی 110

درميان بگذارند.

نکتهسنج!

تبليغات همواره اغوا كننده اســت،  ماهيت تبليغ در عصر 
حاضر همين اســت. اســتفاده از نام ها و شــخصيت های 
 تاريخــی نيــز در اين ميان باب شــده و از آنها هم ســوء 

استفاده می شود.
تبليغ برای جلب مشتری است و برای آن از همه ابزارهای 
موجود ياری می گيرد تا بتواند محصول خود را به مشتری 

معرفی كند و فروش آن را بالا ببرد.
حــال اگر در ايــن تبليغات عوامل انســانی نقش اصلی را 
داشته باشــند، يعنی در بســته تبليغی حضور افراد نقش 
اول را دارد و در ايــن ميان اگر آن فرد يا افراد چهره هايی 
از صنف بازيگر،  فوتباليســت يا خواننده باشند،  در صورت 
تخلف آن شركت و كارخانه و موسسه،  تبليغ كنندگان هم 

شريك جرم هستند؟
نظرات گوناگونی در اين باره از ســوی برخی كارشناســان 
و وكلا مطرح اســت برخی اعتقاد دارند آنها نيز مقصرند و 
بايد پاسخگو باشــند اما برخی ديگر همه جرم به بر عهده 

مسئول شركت و موسسه می دانند.
در ماجرای كــوروش كمپانی، اكنون تعدادی از چهره های 
سينمايی و ورزشی برای آن تبليغ كرده اند و قطعاً مبالغی 
را هم بابت آن دريافت كرده اند. آيا اين اشخاص در تخلف 

متوليان كوروش كمپانی سهيم هستند؟
در ايــن ميان اما يك مســئله مهم مغفول واقع شــده و 
آن دســته از كارشناســان و وكلايی كه اعتقــاد دارند آن 
چهره هايی كه تبليغ كرده اند نيز بايد پاســخگو باشــند به 
ايــن نکته مهم توجه نمی كنند كــه »كوروش كمپانی« با 
مجوزهای لازم كه از ســازمان ها و وزارتخانه های كشــور 
دريافت كرده فعاليت می كرده اســت، اگر هم بدون مجوز 
فعــال بوده كه بايد به حال ســازمان ها و نهادهای نظارتی 

تأسف خورد.
و شــاهد هم در اين زمينه از غيب رســيد و رئيس انجمن 
وارد كنندگان موبايل گفت: كــوروش كمپانی اصلا مجوز 
واردات آيفون نداشــته و موبايل ها را از طريق شركت های 

واردكننده داخلی تهيه و به فروش رسانده است.
چگونه اســت كه پس اين شــركت بدون مجــوز اقدام به 
فــروش موبايل كرده و اكنون رئيس انجمن وارد كنندگان 

موبايل وارد ماجرا می شود و افشاگری می كند؟!
در هر صورت آن نهاد و ســازمان و وزارتخانه ای كه مجوز 

چنين شــركت هايی را صادر می كند آيا وظيفه نظارت بر 
آنها را ندارد؟

آيا شركت هايی چون كوروش كمپانی پس از گرفتن مجوز 
بايد رها شــوند و هر كاری كه خواستند انجام دهند و سر 

مردم كلاه بگذارند؟
در ايــن ميــان نقش ســازمان های نظارتی چيســت؟ از 
ســازمان های نظارتی دولتی و حاكميتی تا پليس مبارزه با 
مفاســد اقتصادی در چنين مسائلی نقشی ندارند؟ يا نبايد 

نقش داشته باشند؟
ايــن كه تعــدادی از چهره ها با حضــور در تبليغات توليد 
كنندگان يا شــركت هايی مانند كــوروش كمپانی مردم را 
وسوسه كرده اند تا ترغيب به خريد محصول عرضه شده از 
ســوی آن كنند و بابت اين تبليــغ پول هم دريافت كنند، 
تأثير زيادی بر نظر مردم داشــته اســت اما آيا آنها مجرم 
هم هســتند؟ احتمالا آنها از ماهيت واقعی شركت بی خبر 
بوده انــد و به مجوزهايی كه كوروش كمپانی دريافت كرده 
اســتناد كرده اند، امــا در اين ميان نقــش نهادهای صادر 

كننده مجوز و ســازمان ها و نهادهای نظارتی در كشــور 
در اين ماجرا بيشــتر اســت و آنها بايد در رديف نخســت 

پاسخگويی قرار داشته باشند.
از ضعف های بزرگ كشــورمان بحث نظارت است كه اگر 
يك نهــاد نظارتی قوی در ايران وجود داشــت تخلفات و 
فســاد مالی دولتی و غير دولتی يا اتفــاق نمی افتاد يا در 

كمترين حالت خود قرار می گرفت.
در كشــور بيشتر در پی پاك كردن صورت مسئله هستيم 
تــا اين كه بخواهيم جلوگيری كنيم لز بروز مســئله يا در 

صورت طرح مسئله آن را حل كنيم.
در مباحث بســيار كلان  تر می بينيم كــه دولت و دولت ها 
برای آن كه از زير بــار نظارت قوی بيرون بيايند اقداماتی 

می كنند كه زيانش به مردم وارد می شود.
در جايگاه مثال، يکــی از دلايل اصلی حذف ارز ترجيحی 
جلوگيری از فساد و رانتی بود كه ايجاد شده بود در حالی 
كه اگر نظارت كافی و لازم وجود داشــت و اجازه نمی داد 
برخی از اين رانت به سودهای ميلياردی برسند و به وظيفه 

اصلی خود عمل كنند، نياز به آزاد ســازی نرخ ارز نبود كه 
اكنون تبعات آن باعث شده تا قيمت ها سرسام آور بالا برود 

و وضعيت مسکن به شکل كنونی در بيايد!
از ســوی ديگر، ناآگاهی مردم نيز در ايــن زمينه بی تأثير 
نيســت. آيا مردم از خود نمی پرسند كه يك شركت به نام 
كوروش كمپانی چگونه يك گوشی همراه را حتی از نصف 
قيمت هم كمتر به مشــتری های خود می فروشــد و بابت 
آن پول پيــش پرداخت هم دريافت می كند؟ حتی اگر آن 

شركت دارای مجوزهای لازم هم باشد.
طمــع برخی را نيز در اين ميان نبايد ناديده گرفت. عوامل 
زيادی در اينگونه مســائل وجود دارد كه همگی دست به 
دســت هم می دهد تا يك تخلف و فساد اقتصادی را رقم 

بزند. چهره های تنها يکی از آن عوامل هستند.
عقــل و منطق حکــم می كند كه فريب چنيــن تبليغاتی 
را نخوريــم، حتی اگر در آن تبليغــات چند چهره مطرح 
ســينمايی يا ورزشی حضور داشته باشــند و يا شركت و 

موسسه دارای مجزهای لازم باشد. 

وكيل پايه يك دادگستری گفت: سلبريتی ها براساس قوانين در موضوع »كوروش 
كمپانی« محکوم هستند.

رســول كوه پايه زاده حقوقدان و وكيل پايه يك دادگســتری در گفت وگو با مهر 
در خصوص موضوع شــركت »كوروش كمپانی« كه با تبليغات گسترده از سوی 
چهره های سرشــناس و مشهور جمع كثيری از هموطنان را فريب و مورد اغفال 
قرار داده است، گفت: با توجه به تغيير و تحول گسترده در زمينه تبليغات كالا و 
خدمات، امروزه استفاده از نام و تصوير و محبوبيت برخی از اشخاص و گروه های 
مرجــع از جمله بازيگران، ورزشــکاران و مجريان تلويزيونی و ســاير چهره های 
معروف و مشهور يکی از عوامل و ابزارهای مهم و اساسی در جلب اعتماد و القای 
تضمين كيفيت كالا و اقناع و تشــويق و ترغيب مشتری به خريد كالا و خدمات 
محسوب می شود. به گونه ای كه بدون رضايت اين اشخاص هيچکس حق ندارد از 
چهره و نام و نماد آنها در تبليغ كالا و معرفی خدمات خود استفاده كند و امروزه 
اين امر در حقوق مدرن برای اشــخاص معروف و سلبريتی ها حقی را ايجاد كرده 
كه از آن به عنوان حق شــهرت يا حق جلوت هم نام برده می شود اما اعمال اين 
حق حتماً تابع ضوابط و مقررات اســت و در مقابل هر حقی، تکليف و مسئوليت 
هم وجود دارد. وی افزود: فروش گوشــی های آيفون به قيمت بســيار پايين تر از 
قيمت واقعی معاملاتی بازار برای هر شــهروند متعارفی عجيب و مشکوك بود اما 
آنچه باعث شد شك و ترديد مردم به باور و يقين تبديل شود و اقدام به پرداخت 
وجه جهت خريد گوشــی كنند، تبليغات گسترده اشخاص مشهور و معروف بود 
كه ســبب ايجاد اعتماد و امنيت و رفع شــك و ترديد شده بود، لذا بدون ترديد 
اگر اين تبليغ، تعريف، تمجيد، تأييد، تشويق بازيگران و فوتباليست و چهره های 
مشــهور نبود بدون ترديد تعداد كمتری از هموطنان مــا مورد اغفال و فريب و 

نهايتاً كلاهبرداری و مال باختگی واقع می شدند.
اين حقوقدان تاكيد كرد: از نقطه نظر كيفری چنانچه اشخاصی موجبات تشويق 
و تحريك و ترغيب و تســهيل وقوع جرم را فراهم آوردند به شرط آنکه با مباشر 
اصلی جرم وحدت قصد داشته باشند به عنوان معاون جرم مجازات خواهند شد.

كوهپايه زاده ادامه داد: در موضوع كوروش كمپانی چنانچه شکات يا مدعی العموم 
بتوانند قصد مجرمانه اشــخاص مشــهور را ثابت كنند اين سلبريتی ها به عنوان 
معــاون در ارتکاب بزه تحت تعقيب قرار خواهند گرفت اما در صورت فقدان احراز 
قصد مشــترك با مجرم اصلی، مسؤوليت كيفری ايشــان منتفی است اما در بعد 

مســؤوليت حقوقی و مدنی بر اســاس قوانين و مقــررات و اصول كلی و عمومات 
حقوقی و قواعد فقهی بی ترديد تبليغ كنندگان مســؤول جبران خســارات وارده 
بوده و بايد پاسخگو باشــند. وی تصريح كرد: مطابق ماده هشت قانون مسؤوليت 
مدنی اشخاصی كه در اثر تصديقات يا انتشارات مخالف واقع به حيثيت و اعتبار و 
موقعيت ديگری زيان وارد آوردند مسؤول جبران خسارت دانسته شده اند، همچنين 
مــاده هفت حمايت از حقوق مصرف كنندگان نيز تبليغات خلاف واقع و اطلاعات 
نادرست كه موجب فريب و اشتباه مصرف كننده شود را ممنوع اعلام كرده است.

اين وكيل دادگستری بيان داشت: مطابق ماده 2 آئين نامه اجرايی همين قانون 
اســتفاده از اسامی عناوين و نشــان افراد و موسساتی كه دارای شهرت هستند، 
بــه نحوی كه مصرف كننده را فريب دهد از جمله مصاديق تبليغات خلاف واقع 
محسوب می شود اما بر اســاس قواعد حقوقی كه منبعث از فقه است مسؤوليت 
اشــخاص تبليغ كننده قابل طرح اســت از جمله اين قواعد قاعده حقوقی تلازم 
ســود و زيان اســت. يعنی از آنجا كه اشــخاص معروف بــه ازای انجام تبليغ و 
تأييد كالا و جلب اعتماد و جذب خريدار از فروشــنده پول دريافت می كنند بايد 
پاسخگوی زيان های احتمالی ناشی از عملشان هم باشند، يعنی همانطور كه سود 
انجام تبليغات را دريافت می كنند بايد پاسخگوی ضررهای ايجاد شده هم باشند 
اگر ســودی می كنند بايد خسارت يا خطرات ناشی از آن را هم بپذيرند اين يك 

قاعده فقهی تحت عنوان »من له الغنم فعليه الغرم« است.
وی ادامــه داد: اصل ديگــری داريم تحت عنوان اصل منع سواســتفاده از حق 
ســلبريتی ها حق دارند از حق بر شــهرت يا حق بر جلوت اســتفاده كنند و در 
آگهی ها و تبليغات شــركت كنند و در مقابل آن پول دريافت كنند اما در مقابل 
هر حقی تکليف و مســؤوليت وجــود دارد و و مطابق اصل 40 قانون اساســی 

هيچکس نمی تواند اعمال حق حق خويش را وسيله اضرار به غير قرار دهد.
كوه پايه تاكيد كرد: قاعــده فقهی ديگری هم در اين خصوص وجود دارد تحت 

عنوان قاعده غرور به معنای فريفتن اســت به اين تعبير كه هرگاه فردی ظاهری 
فراهم آورد كه ديگری به آن اعتماد كند و در نتيجه اين اعتماد به وی لطمه ای 
وارد آيد غرور و فريفته شــدن محقق شده و بر مبنای اين قاعده بايد ضرر وارده 
جبران شــود بنابراين هركس شــخصی را به انجام كاری تحريك و ترغيب و يا 
تشــويق نمايد ولو اينکه قصد فريب نداشته باشد ضامن است و قاعده لاضرر نيز 
هميــن معنا را ايفا می كنند. وی افزود: در اينجا با توجه به اينکه عقلا و منطقاً و 
عرفا تبليغات اشــخاص مشهور باعث برانگيختن اعتماد و تشويق به خريد ايشان 
شده است مســؤوليت آنها مطرح است و بايستی خسارت وارده را جبران كنند. 
در واقــع حمايــت از حقوق مصرف كننده و برقراری نظــم عمومی و جلوگيری 
از ســو استفاده از تبليغات و كسب ســودهای كلان در مقابل تحميل ضررهای 
عمده اقتضا دارد تا اشــخاص مشــهور و چهره های تبليغاتی كه موجب فريب يا 
ضرر اشخاص ديگر می شــوند از مصاديق تبليغات خلاف واقع و موجبات ضمان 
و مسؤوليت مدنی تلقی شــود، مضاف بر اين مسؤوليت نهادهای نظارتی صنفی 
و دولتــی در صدور مجوز و عدم كنتــرل و نظارت كافی و اهمال و قصور در اين 
خصوص مصداق بارز ترك فعل است و مسؤوليت مدنی ايشان را مطرح می كند.

كوهپايه زاده گفت: همچنين شايســته اســت پليس به خصوص پليس امنيت 
اقتصادی جهت شــفاف ســازی توضيح دهد با توجه به تبليغات وسيع و گستره 
از ســوی مجرمــان و اعلام قيمــت غيرواقعــی غيرمعمول غيرمتعــارف كاملًا 
مشــکوك گوشــی های آيفون و با توجه به مســؤوليت پليس در خصوص رصد 
فعاليت هــای مذكــور و جلوگيری و پيشــگيری از وقوع جرم چــه اقداماتی در 
اين خصــوص قبل از ارتکاب و تحقق بزه و متواری شــدن متهــم اصلی انجام 
داده اســت؟ با هرگونه قصور و اهمــال و ترك فعل در اين خصوص بايد برخورد 
قاطــع قانونی انجام شــود اينکه مبالغ قابل توجهی به تــاراج رود خيل كثيری 
مال باخته شــوند و پرونده كثيرالشــاكی ديگری مفتوح شود و هزينه و وقت و 
انرژی ســنگينی از دستگاه قضائی گرفته شود و آثار و تبعات اجتماعی اقتصادی 
امنيتی و سياســی به همراه داشته باشد در خصوص جرمی كه اينچنين آشکارا 
غيرمعمــول و در ملاعام ارتکاب يافته اســت در حالی كــه متهم اصلی چابك 
ســوار با طی الارض به آن سوی دنيا رســيده و خود را از كمند نظميه و عدليه 
 خارج كرده است حتماً بايســتی مورد توجه مراجع ذی صلاح قانونی و دستگاه 

مسؤول قرار گيرد.

وکیل پایه یک دادگستری:

سلبریتی ها براساس قوانین در موضوع 
»کوروش کمپانی« محکوم هستند

خبـــــر

با حقوق ۷ میلیونی 
نومعلمان انتظار معلم شدن 

نخبگان را نداشته باشید!
معلمان جديد الاستخدام علاوه بر محروميت از رتبه بندی، 
بــا حقوق 7 ميليون تومانی در مــدارس تدريس می كنند 
و حق التدريس معلمان نيز كــه می تواند به ترميم حقوق 
منجر شــود از مهر ماه پرداخت نشده؛ با اين ميزان حقوق 

نبايد توقع ورود نخبگان به آموزش و پرورش را داشت!
رتبه بندی معلمان سرانجام پس از 10 سال انتظار در دولت 
سيزدهم اجرا شــد، با وجود پايان فاز نخست رتبه بندی و 
تعييــن رتبه معلمــان اما هنوز هم برخــی از آنها به ويژه 

معلمان جديدالورود بدون رتبه هستند.
معلمان جديدالورود از مهر امســال وارد مدارس شــده و 
تدريس به دانش آموزان را عهده دار هســتند اما همچنان 
از رتبه بنــدی محرومنــد. معلم جوانی از اســتان مركزی 
كه در يکی از دبســتان های روســتايی توابع شهرســتان 
شــازند، تدريس می كند با گلايه از وضعيت حقوق اندك 
و محروميت نومعلمان از رتبه بنــدی می گويد: اگر چه به 
معلمان جديد گفتند، مدارك خود را در سامانه رتبه بندی 

بارگــذاری كنند اما تا به امروز هيــچ خبری از رتبه بندی 
نومعلمان نيست و در ســامانه مربوطه نيز درباره وضعيت 
نوشته »در حال بررسی توسط اداره« به گفته او، نومعلمان 
بــا توجه به اينکه تازه  كار را شــروع كرده انــد، برای ارائه 

مدارك و مستندات مشکلات بسياری داشتند.
اين معلم با اشــاره به حقوق پاييــن معلمان جديدالورود 
می گويد: حقــوق نومعلمان حدود 7 تا 7.5 ميليون تومان 
است، بنده 6 ميليون و 900 هزار تومان دريافتی دارم كه 
اين رقم در حکم 7 ميليون و 600 هزار تومان اســت؛ اگر 
مشمول رتبه بندی شويم، حقوق افزايش می يابد. وی ادامه 
می دهد: هم اكنون در روستا تدريس می كنم و يك ساعت 
در مسير هستم تا به مدرسه برسم، به همراه يکی ديگر از 
همکارانم برای رفت و آمد به مدرســه سرويس گرفته ايم و 
مشتركاً هر ماه سه ميليون تومان هزينه سرويس می دهيم.

معلم ديگری از استان خراسان شمالی می گويد: چون سال 
نخســت فعاليتم بود، مدارك مورد نياز برای رتبه بندی را 
نداشــتم و زمانی كه موفق به جمــع آوری مدارك دوران 
دانشجويی شدم، فرصت بارگذاری مدارك در سايت بسته 
شــد! رقم حقوقم در حکــم، 8 ميليون و 500 هزار تومان 

است اما دريافتی ام 7 ميليون تومان است.
برای پيگيری وضعيت رتبه بنــدی نو معلمان، تماس های 
متعددی را با علی فرهادی؛ معاون برنامه ريزی و توســعه 
منابع وزارت آموزش و پرورش كه همزمان سخنگوی اين 

وزارتخانه اســت، داشتيم اما متأسفانه پاسخگوی تماس ها 
نبــود. رئيــس مركز منابع انســانی و امــور اداری وزارت 
آموزش و پرورش هم در اين زمينه پاسخ نداد و مسئوليت 
پاسخگويی در اين زمينه را به سخنگوی وزارت آموزش و 

پرورش واگذار كرد.
بابك نگاهــداری؛ رئيس مركز پژوهش هــای مجلس هم 
بــه تازگی در نامــه ای به وزير آموزش و پــرورش، درباره 
محروميت نومعلمان از رتبه بندی، حقوق پايين آنها و تأثير 

آن در كاهش انگيزه معلمان هشدار داد.
در هميــن ارتباط محمد صــادق عبدالهــی؛ مدير گروه 
آموزش وپــرورش مركــز پژوهش های مجلس به تســنيم 
گفت: طبق شــيوه نامه رتبه بندی يك معلم برای كســب 
رتبه يك بايد 460 امتياز كســب كند كه بخشــی از اين 
امتياز مربوط به تجربه است، معلمان جديدالورود به دليل 
نداشتن ســابقه، امتياز تجربه را كسب نمی كنند بنابراين 

امتياز لازم برای رتبه يك را به دست نمی آورند.
وی افزود: طبق شــيوه نامه رتبه بنــدی، 150 امتياز برای 
صلاحيت های عمومی، 140 امتياز برای صلاحيت تخصصی 
)برای نومعلمان امتياز آزمون لحاظ می شود( و 120 امتياز 
برای صلاحيت حرفه ای است كه برای نومعلمان  از طريق 
مصاحبه اوليه احصا می شــود حتی اگر يك فرد، تمام اين 
امتيازها را كســب كند به دليل نداشتن 50 امتياز مربوط 

به تجربه نمی تواند رتبه يك را به دست آورد.

مدير گــروه آموزش وپرورش مركــز پژوهش های مجلس  
ادامه داد: در قانون رتبه بندی تأكيد شــده كه رتبه بندی 
برای تمام معلمان اجرا شود اما شيوه نامه آن مغاير با قانون 

تدوين  شده و نيازمند اصلاح است.
عبدالهی با اشاره به اينکه در حال حاضر نومعلمان به دليل 
محروميت از رتبه بنــدی، 7 ميليون تومان حقوق دريافت 
می كننــد، گفت: اگر رتبه بندی شــامل آنها شــود حدود 
2.5 ميليون تومان به حقوقشــان اضافه می شود، امتيازات 
فصل 10 قانون مديريت خدمات كشوری نيز به نومعلمان 
پرداخت نمی شــود كــه در اين رابطه آمــوزش و پرورش 

تخلف قانونی می كند.
وی افــزود: وزير آموزش و پرورش بــه تنهايی نمی تواند، 
مشــکلات را حل كند و ســازمان اداری و اســتخدامی و 
ســازمان برنامه و بودجه هم بايد در اين زمينه پاســخگو 

باشند و به آموزش و پرورش كمك كنند.
مدير گــروه آموزش وپرورش مركــز پژوهش های مجلس 
با اشــاره به اينکه بــا اين ميزان حقــوق نبايد توقع ورود 
نخبــگان به آموزش و پرورش را داشــت، گفت: نومعلمان 
برای افزايش ميــزان حقوق خود، ســاعات حق التدريس 
برداشته اند اما منابع مالی لازم برای پرداخت حق التدريس 
معلمان از سوی سازمان برنامه و بودجه هنوز تأمين نشده 
اســت و آنها از مهر ماه تا به امروز بابت حق التدريس هم 

رقمی دريافت نکرده اند!

فرهادخادمی
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